JUDETUL ARGES
MUNICIPIUL PITESTI \
PRIMAR

REFERAT DE APROBARE

a proiectului de hotirare privind aprobarea Regulamentului de organizare a activitiii de
publicitate, reclamai si afisaj in municipiul Pitesti

In temeiul prevederilor art. 'l 36 alin. (1) si alin (2) din Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr. 57
din iulie 2019 privind aprobarea Regulamentului de organizare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj
in municipiul Pitesti.

Legea nr. 185/2013 republicatd privind amplasarea g1 autorizarea mijloacelor de publicitate prevede:

Art. 8

(1) Autoritatile administratiei |publice locale din muntcipii si orage, precum si comunele cu
monumente inscrise in Lista patriﬁ\oniului mondial - UNESCO vor aproba prin hotirdre a consiliului
local, respectiv a Consiliului General al Municipiului Bucuresti, regulamentul local de publicitate,
cuprinzdnd inclusiv delimitarea 1 cadrul teritoriului administrat, a zonelor de publicitate largitd si,
tespectiv, a zonelor de publicitate restransa, in corelare cu documentatiile de urbanism aprobate.

(2) Prinregulamentul local de publicitate se vor stabili, pe zone, atit amplasamentele, cat si categoriile
de mijloace de publicitate admise pF zonele respective.

(3) Autoritifile administratiei publice locale din comune pot adopta regulamente locale privind
amplasarea mijloacelor de publiciﬁ]ate propril sau pot controla aceastd activitate in baza prevederilor
prezentei legi.

Potrivit art. 11 alin. (5) si alin. (6) din Legea nr. 185/2013: ,regulamentele locale de publicitate
elaborate In conformitate cu prevederile alin. (1)-(2), inclusiv delimitarea zonelor de publicitate largita si
respectiv a zonelor de publicitate restrdnsa, amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate
admise pentru fiecare dintre zone vqr fi avizate de cétre comisiile tehnice de amenajare a teritoriului si de
urbanism constituite in conformitate cu prevederile Legii nr. 350/2001 privind amenajarea teritoriului $i
urbanismul, cu modificdrile si completirile ultericare, aflate dupd caz in coordonarea presedintilor
consiliilor judetene sau a primarilor, respectiv a primarului general al municipiului Bucuresti.

Dupé obtinerea avizului mentjonat la alin. (5), regulamentul local de publicitate, inclusiv stabilirea
zonelor de publicitate restransa si, respectiv, a zonelor de publicitate largitd, amplasamentele si categoriile
de mijloace de publicitate admise| pentru fiecare zond se supune spre aprobare consiliului local /
Consiliului General al Municipiului Bucuresti”.

Prezentul Regulament intentioneazi sa reprezinte un sistem unitar de norme tehnice specifice,
arhitecturale, urbanistice si juridice,care vor sta la baza eliberdrii ulterioare a autorizatiilor de amplasare
a mijloacelor de reclama si publicitate stradala.

Odatd cu cresterea numarului de constructii noi raportata la o densitate mare de locuire pe teritoriul
localitdtii, a crescut si s-a diversifidat numarul mijloacelor de publicitate si reclame, aceastd activitate
constituind o componenti importanti a serviciilor.

Tinand cont de multitudinea ile probleme ce s-au ivit In ultima perioadd in privinta aprobarii si
amplasérii mijloacelor de publicitaté, pentru buna desfdgurare a acestel activitii, atat pe domeniul public
cat §1 pe cel privat este absolut necgsard instituirea unui set general §i particular de norme, prescriptii si
regului privind amplasarea acestora precum §i a formei unitare de prezentare la nivelul intregului oras.

Faja de cele mentionate, vd supun spre aprobare proiectul de hotédrdre in forma prezentata,
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CRISTIAN GENTEA



JUDETUL ARGES
MUNICIPIUL PITESTI
CONSILIUL LOCAL

HOTARARE

privind aprobarea Regulamentului de organizare a activititii de publicitate,
reclama si afisaj In municipiul Pitesti

Consiliul Local al Municipiului Pitesti intrunit in sedintd ordinar;

Avénd in vedere:

- Referatul de aprobare privind proiectul de hotarére inifiat de Primarul municipiului Pitesti;

- Raportul Directiei Arhitect sef nr. 52921/12.10.2021;

- Vazand prevederile Legii nr.185/2013 privind amplasarea i autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicatd cu modificdrile si completarile ulterioare, ale Legii nr.148/2000 privind publicitatea, cu
modificarile si completarile ulterioare, ale Legii nr. 350/2001 privind amenajarea teritoriului i urbanismul,
cu completérile §1 modificarile ulterioare, ale Legii nr.50/1991 privind autorizarea lucrérilor de constructii,
republicatd, cu modificdrile §i dompletdrile ulterioare, precum si ale Legii nr.155/2010 privind Polifia
Locala, cu modificérile si completarile ulterioare;

in temeiul dispozitiilor art. 196 alin. (1) lit. a) din Ordonanta de Urgenta nr. 57/2019 privind Codul
Administrativ, cu modificérile silcompletarile ulterioare,

|

HOTARASTE:

Art. 1 Se aproba Regullamentul de organizare a activitdtii de publicitate, reclama si afisaj in
municipiul Pitesti.

Art.2  Nerespectarea prevederilor prezentului regulament conduce la imposibilitatea motivata de
aprobare a lucrdrilor de amplasare, executare a lucrérilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv
desfiintarii acestora.

Art. 2 S.P.E.P., Directia Arhitect sef, Directia Tehnica, Politia Locald a municipiului Pttesti, vor
duce la indeplinire dispozitiile prezentei hotarari, care va fi comunicatd acestora, vor duce la indeplinire
dispozitille prezentel hotdrari, care va fi comunicati acestora de citre Secretarul General al municipiului
Pitesti.

PRESEDINTE DE SEDINTA

Avizeaza proiectu] de hotérére
SECRETAR GENERAL,

ANDREI-CATALIN CALUGARU

Pitesti,
Nro. Joo 2021



\ Anexd la Hotirarea nr......coeeee

REGULAMENTUL

de organizare si desfasurare 1‘ activititii de publicitate, reclami si afisaj in Municipiul Pitesti

‘ CAPITOLUL I

‘ Dispozitii generale

Art.1. (1) Prezentul regularrlbnt stabileste cadrul legal care sti la baza exercitarii activitifii de
amplasare a mijloacelor de publicitate in Municipiul Pitesti.

(2) Regulamentul este elaborat in conformitate cu prevederile:

a) Legii nr.185/2013 privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate, republicats, cu
modificdrile §i completérile ulterioare;

b) Legii nr.50/1991 privind autorizarea lucrérilor de constructii, republicat, cu modificirile si
completirile ulterioare;

c) Legii nr.227/2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare;

d) Ordonantei Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicat4, cu modificérile gi
completdrile ulterioare.

Guvernului nr O.U.G. nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile

g

¢) Ordonantei de Urgenta A

publice, republicatd, cu modificirile si completirile ulterioare;

f) Legii nr.148/2000 privind publicitatea, cu modificarile $i completarile ulterioare;,

g) Ordinul Ministerului Cul
Normelor metodologice de se

ii i Cultelor nr. 2.237 din 27 aprilie 2004 privind aprobarea
alizare a monumentelor istorice;

h) Legea nr. 155 din 12 iulie 2010 privind Politia Locala, cu modificdrile si completirile
ulterioare.

Art. 2. (1) Regulamentul Jté la baza executdrii activitdfii de amplasare a mijloacelor de
publicitate in municipiul Pitegti, inclusiv in zona drumurilor publice, In vederea asigurdrii
conditiilor pentru un cadru congtruit coerent, armonios, sigur §i sinitos, pentru protectia valorlor
mediului natural §i antropic, pentru prezervarea calitdtii peisajului si a cerintelor privind asigurarea
calitdtii in constructii.

(2) Prevederile prezentului |[Regulament se aplicd autoritdfii administrajiei publice locale,
persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea de publicitate, executantilor de astfel de lucréri
ce isi desfisoard activitatea pe domeniul public si/sau privat al Municipiului Pitesti, beneficiarilor
reclamel, precum si proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace publicitare.

Art. 3. Termenii si expresiile |de mai jos au urmétoarele semnificatii:
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a) afis - mijloc de transmiitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hrtie sau pe folie sinteticé si expus public;

b) aviz - act tehnic cu cardcter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, in urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de
vedere urbanistic, pentru amplgsarea mijloacelor de publicitate temporar, avand structuri fard
fundatie;

¢) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetici sau din material
textil, in mod obignuit cu foméﬁrepﬂmghiularé, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatada fara golLlri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau
posterioara, destinata de reguld sa fie acoperitd de zidul aseménator al unei cladiri vecine;

e) cliadire aflatd in stare de deteriorare — cladire care prezinta deteriordri ale fatadelor si/sau
ale elementelor decorative ale acestora, de natura crapdturilor, exfolierilor, desprinderilor,
dezvelirilor de pe suportul constructive.

f) ecran publicitar - ecran i:u LED-uri, LCD sau altele asemanitoare, pe care se ruleaza grafica,
spoturi gi altele asemenea, cu continut dinamic §i de dimensiuni variabile;

g) firmd - orice inscriptie, forma sau imagine atagatd unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate cau'éL se desfigoara in interiorul cladirii;

h) incintd - suprafafa de teren inconjurati din toate parjile de constructii, de amenajari sau
imprejmuiri;

1) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indicé o
directie, proximitatea unui obaii(r:‘tiv sau a unei cladiri unde se desfisoard o anumiti activitate. in
aceeagl categorie se includ bannerul vertical, caseta lumninoasd, tablita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladin, stlpi si altele asemenea;

J) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi
plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri; mesh digital - suport publicitar de mari
dimensiuni expus pe suprafata ¢xterioard a unui imobil si care foloseste modul electronic de afisare
a reclamei.

k) mijloace de publicitate 4 ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri,
ecrane publicitare) folosite in scopul prezentdrii unei activitdti comerciale, industriale, artizanale
sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistern de fixard, stabilizat prin propria greutate; 1

m) panou publicitar - structura provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar: v

—~ panou tip city light — panou de tip casetd luminoasi, de dimensiuni mici i iluminare din
interior cu tuburi de nedn;

— panou tip backlit — panou publicitar cu una/doud fefe de expunere realizate din profile de
otel cu rame din tabli ambutisata, cu sistem de intindere a posterelor §i iluminare din
interior cu tuburi de neon;

— panou tip unipol —~ structurd de rezisten{d care se amplaseazi pe suport propriu — un singur
stalp de sustinere din feavd metalicd - la o indltime fatd de sol mai mare de S5m;

— TV screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin
afisarea spotului;

~ publicitar in format video.

n) poluarea luminoasd sad fotopoluarea reprezinti prezenta in mediu, in cursul noptii, a luminii
artificiale. Ca orice altd forma de poluare, poluarea luminoasd produce perturbdri in ecosisteme si are
efecte negative asupra sindtitii umane;




0) proiect publicitar specia{ - constructie provizorie atipica, creatil special in scopul promovirii
unui produs, a unui serviciu sauleveniment i care nu are 1n alcituirea sa elemente de fundatie gi/sau
structuri publicitare clasice;

p) promovare - ansamblu lde activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata;

q) publicitate - totalitatea E‘lodalita;ilor i instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea §i aprecierca de cétre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de
magazine si altele asemenea, precum g1 orice formi de prezentare a unei activitdfi comerciale,
industriale, artizanale sau Iiberl-profesionjste avand ca scop promovarea vanzdrii de bunuri i
servicii, de drepturi si obligatii;

1) publicitate luminoasd - publicitate realizati prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursd de lumird amplasata astfel incét si asigure iluminarea afisului, panoului ori
corpului publicitar;

s) publicitate pe vehicule - publicitate realizatad prin lipirea de afige, montarea de panouri sau
vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

t) publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

u) publicitate temporard {4 publicitate realizati cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum §i pentru actiuni de promovare de produse sau activitafi;

v) reclamd publicitari - actjvitate prin care o persoani fizica sau juridica promoveazi un brand,
marcd, serviciu, informatie utila) activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute
in scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

w) steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atagat la un suport lance, catarg
sau stalp, purtind culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

X) structurd de publicitate lautoportantd - cadru suport amplasat la sol, fird fundafie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fefe realizate din materiale
usoare de tip mesh, plasi find, pinzi si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame §i mesaje
publicitare;

y) fotem publicitar — structurd constructivid sub formi de coloand inscriptionatd cu texte si
elemente grafice prin care o pefsoani fizicd/juridic si identificd activitatea, amplasata in dreptul
spafiului si numai pe perioada [in care i§i desfdsoard activitatea, fard a perturba activitatea altor
agenti economici, i profilul transversal al strdzii permite circulatia fluents atdt pietonal cét si rutier;

z) suprafafd vitratd — element constructiv care permite luminarea naturald a unui spatiu interior,
dar $1 comunicarea vizuala exterior/interior.

CAPITOLUL I1

Aprobarea executirii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Art, 4. (1) Aprobarea amplasirii, executdrii lucrdrilor, menfinerii mijloacelor de publicitate,
respectiv desfiinfiirii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de
sustinere in raport cu pimantul si poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire,
respectiv de desfiintare, emisj in conditille Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii
lucrdrilor de constructii, republidati, cu modificarile §i completirile ulterioare.
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(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate pe fatadele clidirilor se autorizeazi numai in baza unei
expertize tehnice intocmitd de citre experfi atestafi, precum i a documentafiei tehnice pentru
autorizare, verificatd de catre verificatori de proiecte atestai pentru cerinfele specifice ,,rezistentd
mecanici si stabilitate”, ,,siguranfa in exploatare” si ,securitate la incendiu” conform prevederilor
legislatiei in vigoare privind calitatea in constructii.

(3) In autorizatia de constryire se va preciza caracterul provizoriu al constructiei, precum si
durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

(4) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate
in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparafie, or pe elementele de
imprejmuire a gantierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucririle de constructie, se autorizeazi
odati cu autorizarea organizérii‘de santier si este valabild pe toata durata existentei acesteia.

(5) Nu se elibereazi autorizatie de construire/avizul de publicitate temporard pentru amplasarea
de mijloace publicitare pe constructii neautorizate, construcfii la care au fost facute interveniii
neautorizate sau cladire aflatd in stare de deteriorare asa cum sunt definite la art. 3 lit. e) din
prezentul Regulament.

Art. 5. (1) La expirarea t#:rmenului de valabilitate prevdzut in autorizatia de construire a
mijlocului de publicitate, benefjciarul este obligat s& desfiinteze, pe cheltuiald proprie, mijlocul de
publicitate.

(2) Valabilitatea mijlocului de publicitate se poate prelungi numai prin eliberarea unei noi
autorizatii de construire.

(3) in cazul in care mijlocul de publicitate nu a fost reautorizat, iar beneficiarul nu a desfiinfat
mijlocul de publicitate prin mijloace proprii, primarul municipiului Pitesti poate dispune
desfiintarea acestuia pe cale administrativd, in termen de 30 zile de la expirarea termenulw de
existenta al mijlocului de publicitate, indiferent de categoria de proprietate pe care se afld amplasat,
fird emiterea unei autorizatii deldesfiinfare.

(4) Desfiintarea mijlocului de publicitate mentionat la alin. (3) se face prin dispozitie a
primarului municipiului Pitesti de cétre Serviciul Public de Exploatare a Patrimoniului Municipiului
Pitesti (S.P.E.P.M.P.), cheltuielile urménd a fi recuperate de la proprietarul mijlocului de publicitate,
de cétre entitatea care le-a efectuat. _‘,

Art. 6. (1) Avizul de amplasament pentru publicitate temporard este actul emis de céitre
SP.EPM.P. in baza avizului Directiei Arhitect Sef (D.A.S.), prin care se permite amplasarea
mijloacelor publicitare temporare (afise, postere, easy change-uri, standuri publicitare, panouri
publicitare mobile, mijloacelor publicitare mobile tip ,pancartd”) cu structuri fara fundatie
amplasate pe pamént, precum si pentru steaguri publicitare, bannere, mesh-uri amplasate pe
elemente de suport existente, fo‘josite ca mesaj 1n cadrul unor campanii publicitare pentru activitaile
de promovare pe termen ce nu depagesc 30 de zile, care se desfigoard pe domeniul public sau privat
(festivalurt, targuri, expozitii, lansari de produse, distribuiri de mostre si tiparituri, manifestiri cu
ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural — distractiv, comercial, turistic,
sportiv, etc.), numai pe perioada campaniilor.

(2) Avizul de amplasament pentru publicitate temporard se elibereaza solicitantului (orice
persoand fizicd sau juridicd) in maximum 15 zile lucritoare de la data Tnregistrarii cererii, in baza
unei documentatii intocmita de un arhitect/proiectant cu drept de semniturd/autorizat, care cuprinde
urmitoarele:



a) cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, precizarea scopului
solicitérii actului, amplasamentul mijlocului de publicitate, intervalul de timp pentru care solicitd
avizul de amplasament, alte infgrmatii necesare emiterii avizului,

b) certificat de Tnmatriculare al firmei beneficiare — fotocopie;

¢) planul de situatie/amplasamment pe care va fi marcat vizibil amplasamentul propus si cotat fatd
de repere fixe identificabile, la|scara 1:1000, 1:500, 1:200 sau 1:100; pentru panourile publicitare
mobile, din planul de amplasament trebuie s reiasa cd se respecta condifia privind lajimea minima
a trotuarelor/spatiilor pietonale |de cel putin 2,00 m, impusi de art. 33 din Legea 185/2013 privind
amplasarea $i autorizarea mijloacelor de publicitate, republicatd, cu modificirile §i compietirile
ulterioare;

d) memoriu tehnic explicativicu precizarea tipului de mijloc de publicitate dorit;

¢) grafica reclamei, din carg si rezulte dimensiunile panoului §i culorile folosite, precum si
materialul din care se va executa; piese desenate cu detalii ale mijlocului publicitar pentru care se
solicitd acord de amplasament: %dere frontald, laterald sau orice alte detalii relevante;

f) imagini fotografice color;

g) acordul scris al vecinilor in situatia in care mijlocul de publicitate se amplaseaza la o distantd
mai mic3 de 2,00 m fatd de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor
fizice si/sau juridice;

h) acordul scris al detindtorului/proprietarului imobilului/elementului de suport pe care va fi
amplasat mijlocul de publicitate/temporara, dupa caz;

1) expertiza tehnica pentru elementul de suport si referat verificare vizat de verificator atestat;
j) avizul Ministerului Culturii, dupa caz.

k) documentele de platd pentru emiterea avizului de publicitate temporari: taxa de reclami si
taxa de ocupare a domeniului public in situatia in care activitatea de promovare se desfidsoard pe
domeniul public sau privat al mynicipiului Pitesti — se va achita dup obtinerea avizului D.A.S.

(3) Documentatia prevazuty la alin. (2) va fi depusd in doud exemplare, Insofitdi de un
opis/borderou cu documentele depuse si lista si semnéturile proiectantilor care se completeazi cu
numele in clar si calitatea proiectantilor, precum i cu partea din proiect pentru care raspund.

(4) In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, prevazut la alin (1) in conditiile
alin. (2), mijloacele de publicitate trebuie s& indeplineasca urméatoarele condiii:

a) si fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitdti de promovare cu durati
determinati si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusé de solicitant;

b) si poati fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporar#, in cel mult 72 de ore;

¢) toate amplasamentele aprgbate prin avizul pentru publicitate temporard sa fie aduse la starea
initiald, in cel mult 48 de ore de ha incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara.

(5) Perioada de valabilitate g avizului pentru publicitate temporard previzuti la art. 6 alin. (1)
este de maximum 30 de zile si poate fi prelungitd o singura datd, la cererea solicitantului, pentru o
perioadd cel mult egald cu cea aprobata initial.



Art. 7. (1) Proprietarii mijl&aoe]or de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru
intrefinerea $1 repararea acestoxla, ori de céte ori este necesar, astfel incit si fie asigurata siguranfa
cetdtenilor si integritatii imobil%lorfbunurilor.

(2) Amplasarea mijloacelor publicitare temporare pe sol, pe ciile de comunicatii pietonale, nu
trebuie s impiedice circulatia ﬂietom’lor.

(3) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe construciii existente sunt
supuse inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii in timp a constructiilor pentru care,
periodic, dar nu mai pufin de ¢ dat# la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta
rezistentd mecanici si stabilifate va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat inspectoratului judetean n constructii in a cérui arie teritoriala este
situatd constructia, din care si rezulte faptul ¢i mentinerea utilizarii acestora nu prezintd un grad de
pericol public datorat factoril |r de risc naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme §i
altele, care sa poata genera con?ecin;e grave: pierderi de viefl omenesti, vatimare grava a integritafii
corporale ori a sdnatitii uneia sau mai multor persoane, distrugerea totald sau partiald a unor bunuri
ori alte consecinte deosebit de ;rave care, potrivit dispozifiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind

calitatea in constructii, republicatd, pot constitui infractiun.

CAPITOLUL III

Stabilirea zonelor de publicitate in Municipiul Pitesti

Art. 8. Pe raza municipiului tPitesti, sunt delimitate urmétoarele zone de publicitate:
a) zona de publicitate largita)
b) zona de publicitate restransa.

Art. 9. (1) Zona de publicitate 1argitd cuprinde teritoriul Municipiului Pitesti cu exceptia zonei
de publicitate restransa.

(2) in zona de publicitate léTgité prevazuti la alin. (1), amplasamentele destinate mijloacelor de

publicitate situate pe terenu1n proprietate publicd sau privatd a Municipiului Pitesti se
concesioneazd/inchiriaza in conditiile legii.

(3) In zona de publicitate | largita se pot amplasa, in conditiile Legii nr. 185/2013 si ale
prezentului Regulament toate categoriile de mijloace de publicitate.

Art. 10. (1) Zona de publicitate restransa cuprinde:

a) Zona centrald a municipiului Pitesti, definitd conform HCL nr. 204/2004 pentru aprobarea
Planului Urbanistic Zonal — Zona centrald a Municipiului Pitesti;

b) zonele din raza de protectie a monumentelor istorice clasificate conform prevederilor legale;

¢) siturile urbane: str. Térgu din Vale, b-dul Republicii intre Gara de Sud si Spitalul Militar de
Urgenta "Dr. lon Jianu" Pitesti, str. Sf. Vineri, str. Crinului.

(2) La zonele de publicitate| restransa prevazute la alin. (1) se adauga si zonele de publicitate
restrdnsd stabilite prin lege, respectiv in perimetrul protejat al monumentelor si siturilor istorice, al
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monumentelor de for public,
cladirilor cu valoare ambien

al monumentelor naturii sau al monumentelor de arhitectur si/sau al

:

13 si zonele construite protejate stabilite prin documentatiile de

urbanism aprobate in condittile!legii.

(3) Mijloacele de publicitate din zonele de publicitate restrdnsd nu trebuie si altereze, prin

amplasare, dimensiuni, forma3 g

Art. 11. (1) n zonele de pu
de publicitate:

a) mijloace de publicitate ter
b) mijloace de publicitate ce

¢) mobilierul urban ca supor

i graficd caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei.

iblicitate restransd se pot amplasa urmditoarele categorii de mijloace

nporard §i proiecte publicitare speciale;

intrd in categoria celor de utilitate publica;

t publicitar;

d) mijloace de publicitate care au un sistern propriu de sustinere in raport cu piméntul sau pe

fatadele cladirilor: firme, indidatoare publicitare directionale/panouri directionale, bannere, mesh-

:

uri, ecrane si publicitdfi luminoase, panouri publicitare cu dimensiuni de maximum L x 1 (4,0m x

3,0m)=12,00 mp.

Art. 12. La cladirile monument istoric, inclusiv clidirile identificate cu valoare arhitecturals,

istorica gi ambientald din situl

a) firmele si reclamele, pr

ban:

amplasarea lor, vor respecta compozitia fatadei, conformarea

golurilor si a componentelor [decorative (briuri, bosaje, ancadramente etc.) §i nu vor acoperi

elementele valoroase de decor

e fatadei;

b) firmele si reclamele amplasate perpendicular pe fatada nu vor agresa spafiul strdzii prin

dimensiune si cota la care sunt

¢) firmele si reclamele ampl
tema parcelar#, daca mai multe

d) se recomanda conformare

e) nu este permisd utilizarea
istorice si pe cele ale cladirilor ¢

f) este interzisé transformare

plasate;

ate n planu! fatadei se vor limita la lungimea vitrinelor, respectand
partere de clddiri alipite sunt unificate prin aceeasi funcfiune;

a firmelor din litere independente, fara suport unitar;

in exces a firmelor si reclamelor ce pot agresa fatadele cladirilor
te compun situl urban;

h fatadelor in simplu suport pentru mijloace publicitare.

CAPITOLUL IV

Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 13, (1) Publicitatea ests

administrativ- teritoriale, cét s
acordul acestora, cu respectarea

(2) Pe intreaga perioada de

. permisd atit pe domeniul public sau privat al statului si al unitatii
pe domeniul proprietate privatd al persoanelor fizice sau juridice cu
prevederilor legale si asigurarea coerentei imaginii urbane a zonei.

valabilitate a autorizirii constructiilor-suport pentru mijloacele de

publicitate, indiferent de regi de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt
amplasate, proprietarul construdtiei-suport are obligatia afigérii permanente de materiale publicitare.
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(3) In situafia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale
privind campanii educationa]eJ umanitare, sociale, culturale si de interes public cel putin 30
zile/an/constructie - suport. \

(4) Primarul municipiului [Pitesti, prin S.P.E.P.M.P., este obligat sd ceard proprietarului
mijlocului de publicitate desfii L;area constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cénd
constata lipsa afisarii materialelgr publicitare pe o perioada mai mare de 60 de zile consecutive.

Art. 14, (1) Mijloacele de publicitate care se amplaseazd in zona drumurilor publice se
autorizeazi §i se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul
drumurilor si circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea $1 amplasarea
constructiilor, instalatiilor i parourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si
tuneluri rutiere, precum si ale leéislatiei ce reglementeazd domeniul public si regimul proprietafii.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate in zona cailor de comunicatii feroviare precum si a
lucrarilor de artd de infrastructura feroviaré, se face cu acordul/avizul operatorului refelei.

Art. 15. (1) Este permisi amplasarea de mijloace publicitare pe stilpii de iluminat, pe stalpii
special construifi pentru sustinetea de cabluri de alimentare electricd a refelei de transport in comun
si/sau pe alfi stdlpi ce permit| amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul autoritiii
administratiei publice locale si avizul defindtorului/proprietarului/administratorului stalpului.

(2) Pe stilpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnaliziri rutiere §1 indicatoare de
circulatie se pot amplasa panouri peste cota minimé de +4,00 m de la sol astfel incit si nu obtureze
vizibilitatea semnalizirilor rutiere si a indicatoarelor de circulatie localizate in vecinitatea acestora,
pe alti stalpi de iluminat.

(3) Pe un stilp se pot amplasa maximum doud mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi
dimensiune (1,2m x 0,m} si simetric agezate de o parte si de alta a stalpulw, iar proiectia la sol a
fiecarul mijloc de publicitate se va situa in afara gabaritului carosabilului.

Art. 16. (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd in urmatoarele situatii:

a) in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor incluse
in acestea;

b) in spatii verzi cu caracter grmamental sau cu valoare deosebitd, cu exceptia scuarurilor .... ;
¢) in locurile de joacid sau locurile de odihnd situate in zona blocurilor de locuinte colective;

d) pe clddirile reprezentdnd sedii ale autoritdfilor administratiei publice locale si centrale, precum
si ale institutiilor publice, cu ex¢eptia afisajelor care anunt3 activitatea ce se desfdgoari in interiorul
sediilor;

e) pe arbori;
f) pe zona carosabild a strézilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;
g) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice,| cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfigoard in
interiorul cladirii si a mesh-upilor amplasate pe pericada efectudrii lucridrilor de consolidare/
restaurare in condifiile prezenteil legi caz in care amplasarea mijloacelor de publicitate se va realiza
pe structuri independente de monumentul istoric, astfel incét sd nu afecteze valoarea arhitecturald/
ambientals a acestuia.



i) pe cladirile aflate in stare avansati de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteazi structura de rezistenta si/sau stabilitatea i integritatea elementelor constructive
si decorative ale anvelopei clédﬁ‘ii;

j) in incinta §i pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, licasurilor de cult, troitelor,
scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

k) in zonele in care a fost restricfionata sau interzisd publicitatea prin Regulamentul local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

1) in interiorul intersectiilo
indicatoarele rutiere montate in ;
rutiere, in zone in care desfisura

m) pe parapetele si/sau pereti

n) pe semnele de circulatie,
sau de circulatie;

o} in zona de protectie a auto

a autostrazilor sau drumurilor
sensurilor de circulatie;

L

s al sensurilor giratorii incluzdnd §i zona de influentd de la
cestea, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si semnalizérii
irea in condifii normale a traficului ar putea fi perturbata;

i pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

nclusiv pe stilpii de susfinere a elementelor de semnalizare rutierd

strizilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de circulatie
najionale expres, precum si pe benzile laterale de protectie a
|

p) pe lucrdrile de artd care traverseazi drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau in solutii
independente autoportante in traversarea drumului.

r) pe elementele de imprejmuire a unititilor/institufiilor care apartin sistemului de aparare, ordine

publicd si securitate nationald,

(2) Se interzice acoperirea cul

(3) Se interzic amplasarea si
publicd, cu exceptia vehiculelor

{(4) Se interzice amplasarea

orice mijloc de publicitate, a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea
publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.

mijloacelor de publicitate care prin formd, confinut, dimensiuni §i

culori in combinatii specifice ptt fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedicd

vizibilitatea acestora, precum §i

(5) Atunci cand, pe fajada

indicatoarelor de orientare §i informare.

au calcanul unei cladir, pot fi amplasate mai multe mijloace de

publicitate, cu exceptia firmelcr, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune $i Incadrare
simetricd, pe fafada sau calcanul cladirii.

(6) Este interzisa amplasarea oricirui mijloc de publicitate pe stdlpii de telecomunicatii din Jemn
si/sau pe cet special destinafi sugtinerii semafoarelor.

Art. 17. (1) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distan{d mai mica de 2,00 m

fatd de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice,
fard acordul scris al proprietarilor, si numai dac, prin aceasta amplasare, nu se afecteazi accesul i
utilizarea fard ingridire a propri‘eté;ii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din i inspre
propnetate.

(2) Se interzice obturarea yvizibilitdjii indicatoarelor rutiere prin amplasarea constructiilor,
instalatiilor si a celorlalte mijloace de publicitate, plantatiilor rutiere si a oriciror altor obstacole.

(3) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate pe zona de acfionare a indicatoarelor de
presemnalizare a trecerilor pentru pietoni si a locurilor frecventate de copii.
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(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate in curbe si in intersectiile la nivel ale céilor
de comunicatie, in interiorul sensurilor giratorii incluzdnd si zona de influentd de la indicatoarele
rutiere montate in acestea, in ampriza si in zonele de sigurantd, precumn §i pe suprafetele de teren
destinate asigurarii vizibilitdtii in curbe $1 in intersectii.

(5) Se interzice lipirea de afige, inscriptii sau inscrisuri pe indicatoarele ori dispozitivele ce
servesc la semnalizarea rutier, [inclusiv pe suporturile acestora, cdt i pe ziduri/cladiri ........

publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale §i sisteme constructive ce respectd

Art. 18. (1) in scopul as}‘urérii siguranfei cetatenilor si integritatii bunurilor, operatorii de
prevederile legale privind calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitatfmau obligatia s asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscali a
acestuia si numdrul autorizatiei L:le construire/avizului de amplasament.

(3) Amplasamentele aprobate prin autorizafie sau aviz pentru publicitate temporara vor fi aduse
la starea initiald in termen de 30 de zile de la incheierea termenului de valabilitate a
autorizarii/avizului.

CAPITOLUL V
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
Sectiunea 1
eguli privind amplasarea firmelor
Art. 19. (1) Firmele se pot amplasa in toate zonele de publicitate in conditiile in condijiile Legii
nr. 185/2013 republicatd, cu modificarile §i completirile cu ulterioare si ale prezentului Regulament.
-

(4) Categorii de firme:

(a) firme aferente activitétilol' de comert;

(b) firme aferente activitilor de alimentatie publici;

(c) firme aferente serviciilor cu acces public;

(d) firme aferente serviciilor profesionale;

(e) firme aferente serviciilor manufacturiere;

(f) firme aferente institutiilor publice sau de interes public;
(g) firme aferente societafilor comerciale.

(2) Firmele se amplaseazd pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupid cum
urmeaza:




a) pe clidirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se amplaseazi numai

pe porfiunea de fatad3 corespu

dtoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primuiui

etaj, unde este cazul, cu acordul|proprietarilor;

b) pe aticul cladirilor de lo

inte colective sau pe parapetul plin al etajului I, dupi caz, firi a

depasi in dimensiuni elementele constructive-suport, cu acordul asociafiei de proprietari si a

proprietarilor direct afectati;

¢) firmele in consola se ampl
de planul vertical al fatadei, fi

eazd la o Inilfime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata
rmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pistrind o

distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fai de
limita interioard a plantatiei de aliniament;

d) copertinele pe care se inscriptioneazi o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m niltime

fatd de nivelul trotuarului §i vor

iesi din planul fafadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distantd de

minimum 1,00 m faid de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fafd de limita
interioard a plantatiei de aliniament;

e) In cazul apartamentelor in

care se deruleaz activitafi cu caracter temporar situate in clidiri de

locuinte colective, firmele afeLente se amplaseaza la parterul clidirii, cu acordul asociafiei de
proprietari si a proprietarilor direct afectati.

(5 In situatia prevazuta la alin. (2) lit. e), firmele se amplaseazi astfel:

a) in zona scérii de acces corespunzitoare, dacd apartamentul este situat la alte niveluri decét la

parter sau demisol;
b) fard a depdsi limita spatiul

(6) Firmele vor fi corelate ¢

ti respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

arhitectura fatadelor, ce pot impune restriciii importante privind

pozitia, dimensiunile §i designpl acestora, vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe
fatadd si nu vor putea altera saul intra in contradictie cu detaliile/expresia arhitecturald a clidirii. Se
interzice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale fatadelor (console, pilastri,
ancadramente, cornise profilate etc.) si pe portile de acces in imobile.

(7) Ca elemente importante En definirea imaginii urbane, firmele vor avea un design de bund
calitate i vor fi realizate din materiale ce respectdl prevederile legale privind calitatea in constructii.

(8) Firmele nu pot fi dispuse pe domeniul public.

(9) Documentatiile pentru autorizarea construirii firmelor vor cuprinde in mod obligatoriu
intreaga fataddi a imobilului, pe care vor fi reprezentate detaliat toate elementele prezente
(arhitecturale, alte firme, inscripiii, firide de bransament la utiliti(i etc).

Art. 20. (1) Firmele pentru activititile de comert, de alimentatie publicd $i pentru serviciile cu
acces public vor fi, alcatuite din text / litere si simboluri grafice (nonfigurative logouri, sigle)
independente, de regula, elemente unicat, adecvate contextului urban in care sunt amplasate (zone
istorice, comerciale, rezidentialg etc.), iar dimensiunea corpurilor de literd va fi de naturd a le face
lizibile de la o distanti de min. 50 m (h: 15 - 40 cm). Firmele vor fi luminoase/iluminate, iar
standardele de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului Regulament.

(2) Pentru activitafile serviciilor profesionale, manufacturiere si liberale se pot amplasa firme sub
forma unor plici inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cmp. in cazul in care intr-un imobil se
desfasoari in asemenea condifii mai multe activitafi, firmele se vor grupa intr-un pachet si se vor
standardiza; se recomandi ca grafica/designul si continutul textului si fie standardizate prin grija
1




categorie de firme, iluminarea e optionald si conditionatd de caracteristicile/condifiile concrete
impuse de arhitectura cladirilor; iluminatul nu poate fi intermitent sau pulsatoriu.

(3) Instituiile publice sau dg interes public care dispun de formate standarizate le vor utiliza ca
atare. In cazul institutiilor care dispun de un intreg imobil, este admisibild /recomandatd
inscripjionarea titulaturii acestora in partea superioard a fatadei, la ultimul nivel, de reguld sub
cornisa.

asociatiilor profesionale, cu iispcctarea prevederilor prezentului Regulament. Pentru aceastd

(4) Firmele pentru sediile societitilor comerciale pot fi inscriptionate / gravate pe panouri / placi,
luminoase si/sau iluminate, dimensiunea corpurilor de literd fiind de natur a le face hzibile de la o
distan{3 de min. 50 m. Iluminarea e optionala i conditionaté de caracteristicile / condifiile concrete
impuse de arhitectura cladirilor, Este admisibild amplasarea unei firme in partea superioard a fatadei,
la ultimul nivel, de regula sub comniga alcatuitd din text/litere g1 simboluri grafice (nonfigurative -
logouri, sigle) independente, rrﬁ)ntate individual pe fatada cladirii. Dimensiunea literelor va fi in
conditionat3 de arhitectura fataciei s1 de conditiile de lizibilitate.

definirea imaginii urbane, iar i golul fatadei destinat vitrinei se poate include si firma in situatiile (_}
in care amplasarea acesteia pe fajadi e inadecvata datorité caracteristicilor arhitecturale. La cladirile

cu mai multe vitrine, interverlqiile asupra acestora vor urmdri conservarea / refacerea unititii
expresiei arhitecturale. Sticla vitrinelor va fi de tip transparent, incolor, cu exceptia acelora
prevazute prin lege a fi opace si vor fi iluminate, cel putin pe perioada de functionare a iluminatului
public.

(5) Vitrinele vor beneficia (I un design adaptat arhitecturii imobilelor ca elemente importante in

(6) Pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul cérora vederea din spatiul public nu e
dezirabila, se va amplasa un |ecran franslucid la minimum 30 cm de la suprafata sticlei, iar
interspatiul rezultat se va utiliza pentru expunere sau se va amenaja functie de specificul activitatii.

(7) Vitrinele aferente servicjilor funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert cu
produse si materiale specifice etc) vor fi in mod obligatoriu dublate de ecrane translucide, iar usile
de acces vor fi astfel realizate incit vederea in interior din spatiul public s fie complet impiedicata.
Expunerea oricéror elemente - ¢biecte, materiale, coroane etc, legate de specificul acestor activititi
e interzisd. Manevrarea acestora se va face exclusiv in locuri inchise-incéperi, ganguri, incinte, fara
posibilitatea de a fi observate din spatiul public, de citre colocatari sau de pe parcelele invecinate. &

(8) Documentatiile pentru avizarea amplasérii mijloacelor de publicitate in vitrine vor cuprinde
in mod obligatoriu intreaga fat; | & a imobilului, pe care vor fi reprezentate detaliat toate elementele
prezente (firme, inscriptii, firide de bransament la utilitafi etc.).

(9) In toate zonele din municipiul Pitesti se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate
(material colant, graficé pictata sau orice alte mijloace publicitare de afisaj) a suprafetelor vitrate ale
cladirilor. Acestea se pot realiza doar in interiorul spatiului in care isi desfigoard activitatea pe
sisteme de afisare de tip panou care pot fi suspendate de peretii spatiilor comerciale sau cu rame cu
sistem click, fara a obtura integral vizibilitatea in interiorul spatiului.

(10) In situatia in care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati
prin legislatia specificd activititii, s fie impiedicatd vizualizarea activitatilor care se desfasoara in
locatia respectivdi, se acceptd acoperirea suprafetelor vitrate, cu avizul autoritafii administratiei
publice locale.

Art. 21. (1) Amplasarea firmelor §i copertinelor inscriptionate se poate realiza numai in
conditiile emiterii autorizafiei de construire.




(2) In autorizafia de constriire se va preciza caracterul provizoru al constructiei, precum si
durata de autorizare a suportuluj constructiei mijlocului de publicitate.

(3) Valabilitatea mijlocului de publicitate se poate prelungi numai prin eliberarea unei noi
autorizatii de construire (daca sunt modificiri structurale, etc. ...).

(4) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizafia de construire nu este necesard in cazul
firmelor inscriptionate pe vitringle si usile de acces.

(5) Firmele inscripfionate pL vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis in
conditiile art. 6 alin. (2) din pre%entul Regulament.

(6) Amplasarea mijloacelor prublicitare se va face dupd achitarea taxelor de publicitate previzute
de legislatia in vigoare.

(7) Paletd culori - cromatica |copertinelor

Art. 22. (1) Pe fajada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa,
aldturi de firme, si alte mijloacg de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea
si executarea firmelor. Dacd spatiul comercial de la parterul imobilului a fost previzut din
constructie, la faza obtinerii autorizatiel de construire se va solicita doar acordul proprietarilor direct
afectati, dupd caz.

(2) Firmele se pot amplasa in toate zonele de publicitate In conditiile in condifiile Legii nr.
185/2013 republicati, cu modificarile si completarile cu ulterioare si ale prezentului Regulament,

(3) In autorizatia de constr#jre se va preciza caracterul provizoriu al constructiel, precum si
durata de autorizare a suportulun constructiel mijlocului de publicitate.

(4) Valabilitatea mijlocului de publicitate se poate prelungi prin eliberarea unei noi autorizatii de
construire (dacd sunt modificiri|structurale, etc. ...).

Art. 23. (1) In cazul firmelér iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incit si asigure o
iluminare uniforma, care s pung In valoare cliddirea si care sd nu deranjeze traficul auto si pietonal,
reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei evitind poluarea luminoasa.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 50 m de semnalizirile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora $i nicl lumind intermitentd (reformulare ...).

Sectiunea a 2-a

Reguli privind amplasarezJ panourilor publicitare, a ecranelor §i publicititii luminoase

Art. 24, (1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasé pe fatade, pe terase, pe
acoperisuri ale cladirilor ori pe sol numai in baza autorizatiei de construire, astfel incat sistemele lor
de prindere si nu constituie o sursd de accidente si si nu afecteze structura de rezistentd si
functionarea optima a cladirilor.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare, care si fie dotate cu sisteme care sd permiti modificarea
intensitafii luminilor, pe calcare, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat

sistemele lor de prindere si nr constituie o sursd de accidente si si nu afecteze structura de

1



rezistentd si functionarea optim

succedarii imaginilor derulate, s

amplasate, in acest sens fiind ob

(3) Proprietarii ecranelor pu

4 a cladirilor si de asemenea, prin intensitatea luminii §i frecventa
3 nu existe riscul perturbirii circulatiei rutiere in zona in care sunt
igatoriu avizul emis de politia rutiera.

blicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de

noapte, si reduci intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor §i publicitifii luminoase pe
cladiri/terase/acoperisuri se autorizeazi numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile
legii de catre experfi tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata
de verificatori de proiecte atestafi pentru cerintele esentiale de calitate ,rezistentd mecanicd si
stabilitate®, ,siguranti in explodtare si ,securitate la incendiu®, previzute de legislatia in vigoare

privind calitatea in constructii.

(5) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fafadele clddirilor nu vor depési limitele

acestora.

(6) In autorizatia de cons
durata de autorizare a suportului

(7) Valabilitatea mijlocului
autorizatii de construire.

truire se va preciza caracterul provizoriu al constructiei, precum si

t:onstruc;iei mijlocului de publicitate.

de publicitate se poate prelungi numai prin eliberarea unei noi

Art. 25. [n situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,

ecranele si publicitatea luminoas

4 vor avea urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, daca fatada constructiei-suport are Inéltimea mai mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indlfimea
are indltimea mai mare de 15,00

Art. 26. (1) Panourile public

circulafia rutierd si/sau pietona
proprietdfi, cu respectarea preve

(2} Ecranele publicitare amp

fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport
.

itare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat si nu impiedice
ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe

a
}A:]erilor prezentei legi.

asate pe sol, dar nu la mai putin de 50 m de semnalizirile rutiere,

trebuie s respecte conditiile tehnice referitoare la luminozitate si frecventa succedirii imaginilor

derulate pentru a nu exista risc

perturbérii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, fiind

necesare un aviz de la polifia rutjera si respectarea conditlilor tehnice prevazute la art. 24 alin. (2) si

(3.

(3) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incét proiectia 14 sol a acestora sd fie in totalitate in interiorul proprietitii pe care au

fost autorizate.

Art. 27. (1) Pe strizile de categoria I, Il si III, conform clasificarii previzute de legislatia in
vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare Tn urméatoarele conditii:

a) la distanta de minimum 1, l0 m fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar,
fard a impiedica circulafia pietonilor;

b) la minimum 2,50 m finilti
mp/fatd.

ne de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,20

Art. 28. (1) Pe strazile de categoria I, II si IlI, conform clasificarii previzute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot/amplasa panouri publicitare in urmatoarele conditii:

1



(2) Panourile de mici dimensiuni, cu dimensiunile de pana la 1,20x1,80 m, respectiv cu suprafatd
maximd de 2,20 mp, se amplaseazi la o distantd de cel putin 25,00 m pe sens intre panouri
(succesiune/cascadi pe sens de panouri).

(3) Panourile de mari dimensiuni, cu dimensiunile de peste 3,20x2,40 m, respectiv cu suprafata
maximd de 36,00 mp, se amplaseazd la o distan{d de cel putin 40,00 m pe sens Intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de panouri).

(4) In situatia in care ansam
panouri publicitare de diferite
proprietate pe care au fost mont;

(5) In zona de publicitate res
singur panou publicitar cu dime

(6) In zona de publicitate lar
publicitare cu dimensiunile de
cladirile cu inidltimea mai mare

lul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de
dimensiuni dispuse in orice combinatie, indiferent de tipul de

ate, distanta dintre panouri va fi de minimum 50,00 m.

transd la sol si pe clidiri — pe un amplasament se poate amplasa un
nsiunile de pana la 4,00m x3,00m.

bitd, la sol si pe clidiri - pe un amplasament se pot amplasa paoouri
pand la 8,00 x 3,00 m, cu respectarea prevederilor alin. (1)-(4); pe

e 15m, din aceastd zond; in situatia amplasarii mai multor panouri,

acestea vor fi realizate unitar, astfel incét Indltimile cumulate ale panourilor si nu depaseascd ' din

indltimea cladirii.

(8) Sunt exceptate de la prev‘ederile alin. (1)-(6) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 29. (1) Se interzice montarea pe trotuare $i spafii pietonale cu lifimea mai micé de 2,25 m,
precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu
structurd proprie si elemente de sustinere care necesitd fundatie.

(2) Realizarea elementelor

de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitifii panoului de

reclama publicitard se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetfei solului/ trotuarului,

pénd la nivelul solului.

Art. 30. De-a lungul drumus
conform clasificarii previzute d
protectie a acestora se pot ampla

a) la minimum 2,50 m inalti
mp/fata;

b) cu distanfa de minimum
intravilan,

¢) cu distanta de minimum
extravilan,

ilor de interes national, judetean, precum §i a arterelor de centurd,
e legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de
sa panouri publicitare, in urméatoarele conditii:

me de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50

30 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum din

50 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din

d) la minimum 50 m faid de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de

circulatie;
e) in afara curbelor cu vizibi

Art. 31. (1) Panourile si ecr
dimensiunile maxime de 4,00x3

lLt;ate redusi;

ele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitdfii pot avea
,00m.

(2) In extravilanul localitaii pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a

drumurilor publice si in afara ei

avand dimensiunea maxima de 10,00 x 4,00 m.
1




Sectiunea a 3-a

Reguli privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 32. (1) Pe trotuareleﬁfatiile pietonale cu o latime de cel pufin 2,00 m se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, avind ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau
actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitifii, in urmétoarele
conditii:

a) dimensiunile panoului VI fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului est¢ permisd numai in dreptul spatiului destinat activitifii care face
obiectul publicitatii la o dis(zi;é de maximum 0,3m fatd de frontul clidirii §i numai pe durata
programului zilnic de funcfionare a acestuia.

(2) Avizul de amplasament Le emite in conformitate cu prevederile art. 6 alin. (2) din prezentul _
Regulament. <

(3) Perioada de valabilitate a avizului pentru amplasarea panourilor publicitare mobile este de
maximum 60 de zile §1 poate fi prelungitd o singura dati, la cererea solicitantului, pentru o perioada
cel mult egald cu cea aprobati ipifial, pentru activitii care nu se incadreaza in prevederile art. 6 alin.
(1) din prezentul Regulament.

| Sectiunea a 4-a

Reguli privind ntilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 33. (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile
destinate publicului/statiile de aptobuz, chiogcurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale,
coloanele port-afig, cabinele telefonice gi altele asemenea, cu respectarea prevederilor prezentului

regulament. ._.}

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora.

(3) Suprafata maximd a pan¢urilor utilizate ca suport de publicitate pe mobilierul urban este de
2,00 mp si pot fi simple sau cu doua fete.

(4) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care sunt
incluse in addposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integranta din acestea si
care au fost autorizate impreytma cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare la data
autorizirii.

(5) Chioscurile de ziare si ﬁ‘ie chiogeuri cu activititi comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate, dacd sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o astfel de utilizare; daca
publicitatea se face prin colaﬂtare, suprafata totald de publicitate poate fi egald cu suprafata

chioscului. |
|



(6) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise gi/sau anunturi de spectacole si
manifestiri culturale. Afisele/anunturile se pot monta cu cel mult 30 de zile inainte de data
evenimentului cultural, iar in cgl mult 3 zile dupa ce evenimentul a avut loc afisele se indepiarteaza
de catre beneficiar. Este interzisa suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care termenul la

care acestea vor avea loc nu a fi

Art. 34, (1) Se interzice ins
publicului, statiilor de autobuz g

(2) Montarea panourilor utili
autorizafii de construire emisi
este precizat in autorizatia de
autorizafii de construire.

(3) Avizul de amplasament

[

st depasit.

larea mijloacelor publicitare pe acoperisul adaposturilor destinate
1 al chioscurilor de orice fel.

zate ca suport de publicitate pe mobilierul urban se face in baza unei
in conditiile legii; termenul de valabilitate al mijlocului publicitar
construire §i se poate prelungi numai prin eliberarea unei noi

nentru mijloacele publicitare amplasate in conditiile art. 32 alin. (4)

si alin. (5) se emite in conformif

ate cu prevederile art. 6 alin. (2) din prezentul Regulament.

(4) Perioada de valabilitate a avizului prevazut la alin. (2) este de maximum 30 de zile si poate fi

prelungiti o singurd dati, la ce
inifial.

;

rea solicitantului, pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobati

Sectiunea a 5-a

Reguli privind|amplasarea bannerelor i steagurilor publicitare

Art. 35. (1) Amplasarea de
conformitate cu prevederile art.

bannere pe elemente de suport existente (stdlpi) se realizeazd in

!6 alin. (2) din prezentul Regulament.

(2) Este interzisd amplasareajoricarui mijloc de publicitate pe stélpii de telecomunicafii din lemn
si/sau pe cei special destinafi susfinerii semafoarelor.

(3) Perioada de valabilitate ajavizului prevdzut la alin. (1) este de maximum 60 de zile §i poate fi
prelungita o singurd dati, la ccrr.rea solicitantului, pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobati

initial, pentru activitafi care nu

I incadreazi in prevederile art. 6 alin. (1) din prezentul Regulament.

(4) Amplasarea bannerelor pe elemente suport nou construite, pe fatadele cladirilor sau pe orice
altd constructie se face numai in baza unei autorizatii de construire pentru constructii cu caracter

provizoriu emisd in conditiile le

(5) Valabilitatea mijlocului
eliberarea unei noi autorizatii de

Art. 36. (1) La amplasarea b

I,

gil.

de publicitate prevazut la alin. (3) se poate prelungi numai prin
construire.

erelor se vor avea In vedere urmétoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectil §i la mai putin de 50 m de acestea, in zone
in care impiedicd vizibilitatea r&tieré sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau

in locuri unde existd deja amplas

b) este interzisd amplasarea
susfinere a bannerelor, se v
primarului municipiului Pitesti
Pitesti,

i
|

ate panouri publicitare;

pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de
dispune desfiintarea tuturor stélpilor existenti prin dispozifia
e citre Servicul Public de Exploatare a Patrimoniului Municipiului



¢) bannerele montate perperidicular pe axul drumului vor fi instalate la o inalfime minima de
5,00 m fata de sol, astfel incét si nu afecteze vizibilitatea rutierd $i imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incét distanta intre acestea sé fie de minimum 50,00 m;

e) bannerele se vor monta nimai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum
15,00 m deschidere intre stalpi), stilpii pe care se monteaza bannerele sa fie pozitionati fatd in fata

f) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la baz3, 1,5 m in Inaltime §i vor avea sistem
de prindere din materiale usoare st rezistente;

g) se interzice amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stalpi de sustinere;

h) se interzice amplasarea bannerelor pe stdlpii de iluminat public

1) este permisd amplasarea bannerelor pe o durati de cel mult dou#l luni calendaristice, dupé care
autorizarea se poate prelungi o singurd dat;

j) nu este permisd amplasarea bannerelor care obtureazi panourile publicitare amplasate n zoni
sau vizibilitatea asupra acestoraj

k) amplasarea bannerelor s¢ face numai cu avizul emis de autoritatea administratiei publice
locale, cu avizul/acordul scris alldetindtorului stalpului/structurii pe care se monteazi;

1) la finalul perioadei prevé:'fute in avizul de amplasare, detindtorul avizului este obligat, sub
sanctiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, sd demonteze atit bannerul
respectiv, cét si elementele de sustinere ale acestuia.

Art. 37. (1) Steagurile publicitare montate pe catarg gi pe stilpi, la indltimea minima de 2,50 m
de la cota terenului amenajat, se amplaseazi numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea
circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg sau stélp se pot amplasa maximum doud steaguri obligatoriu la aceeasi inil{ime
fatd de sol, de aceiasi dimensiune §i montate echilibrat pe ambele laturi ale catargului/stalpului, in
acelasi plan.

(3) Pe stélpii de iluminat public se poate amplasa maxim un steag publicitar cu dimensiunile de
1,2m x 0,8m (hxl)

(4) Amplasarea steagurilor pyblicitare se face in aceleasi condifii ca si in cazul bannerelor.

(5) Suprafata fiecdrui steag este mai mica sau egald cu 0,96 mp, iar baza acestuia nu va putea
depisi suprafata de 0,80 m.

(6) Amplasarea panourilor pentru publicitate temporara ( cire, teatru, etc ) pe stilpi, se va realiza
in baza acordului emis de céitre Serviciul Public de Exploatare a Patrimoniului Municipiului Pitesti )

(7) Durata de menfinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 60 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei prrioade cu incd o perioada de 60 de zile.

Art. 38. Sunt exceptate de la prevederile art. 37 steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale astfel definite in cénformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia si nu afecteze
vizibilitatea circulatiei rutiere.



Sectiunea a 6-a

Reguli privind amplasarea mesh-urilor

Art. 39. (1) Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmatoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone in care este interzisa
publicitatea, in situatia in care acestea constituie protectie citre domeniul public pe perioada
efectudrii lucrérilor de consolidare/restaurare, si numai dacad reproduc imaginea constructiei dupi
consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel mult 25% din
suprafata totald a acesteia, |

b) pe calcanele constructiilor,

(2) Se pot amplasa mesh-uri|si mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit, ale ¢ladirilor cu
funcfiuni comerciale si de birpuri, dar numai cu acordul asociatiei de proprietari/proprietarilor
cladirilor respective.

(3) Amplasarea mesh-urilor pe fafadele clidirilor sau pe o structurd nou construitil se va realiza
numai in baza unei autorizatii| de construire, iar valabilitatea mijlocului de publicitate se poate
prelungi numai prin eliberarea unei noi autorizatii de construire.

(4) Amplasarea mesh-urilor pe o structura de publicitate existentd se va realiza in conditiile art. 6
alin. (2) din prezentul Regulamint, durata de mentinere fiind de maximum 90 de zile calendaristice,
cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inc o pertoadd de 90 de zile.

‘ Sectiunea a 7-a

Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare direcfionale

Art, 40. (1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale st a casetelor pe
stilpii de iluminat public, dacF pe acestia nu sunt montate semnalizin rutiere, in urmitoarele
condifii:

a) suprafata indicatorului puticitar directional sau a casetei este de 1,2x0,8 mp ;
b) inal{imea de amplasare este de minimum 4,00 m;

¢) pe un stilp se pot monta maximum doud suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip, In acelasi
plan si simetric amplasate pe stalp;

d) pe stélpii de iluminat public se pot amplasa maxim un indicator directional sau o casets,

¢) nu folosesc lumina dinamica si nu vor folosi culorile specifice semnalizdrilor rutiere;

f) proiectia la sol a indicatoarelor publicitare se va situa In afara gabaritului carosabilului

publicitare se va realiza in baza avizului emis de autoritatile publice locale si in conformitate cu

(2) Amplasarea de stélpi-s¥port pentru indicatoarele publicitare directionale si a casetelor
prevederile art. 6 alin. (2) din prezentul Regulament.



(3) Pericada de valabilitate a avizului pentru amplasarea indicatoarelor publicitare directionale
este de maximum 180 de zile si|poate fi prelungiti o singura data, la cererea solicitantului, pentru o
perioadd cel mult egald cu cea aprobati inifial. A

Sectiunea a 8-a

Reguli privind publicitatea temporari si proiectele publicitare speciale

Art. (1) Amplasarea mijloacglor de publicitate temporard si a proiectelor publicitare speciale se
va stabili In baza avizului sau a autorizatiei de construire, in conditiile prezentului Regulament.

(2) in vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporari, mijloacele de publicitate trebuie si
indeplineasca conditiile previzute la art. 6 alin. (4).

(3) Documentatia tehnici pentru executarea i amplasarea structurilor publicitare autoportante §i
a proiectelor publicitare specialg trebuie intocmitd de un arhitect cu drept de semnétura.

Art. 42, (1) Priméria Mlmicﬁpiu.lui Pitesti si S.P.E.P.M.P. vor identifica, Impreun# cu operatorii -3
de publicitate care solicitd avizul, amplasamentele destinate pentru mijloacele de publicitate
temporard §i pentru proiectele p}blicitare speciale.( listd amplasamente avizate de arhitectul sef)

(2) in situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporard existd mai multe solicitiri de amplasare de mijloace de publicitate temporard, Primaria
Municipiului Pitesti va atribui amplasamentul primei solicitari primite n ordine cronologica la
registratura.

(3) In cazul solicitarii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decét cele stabilite initial, se va
obtine avizul pentru publicitate temporara pentru noile amplasamente.

(4) Schimbarea locatiilor previzute la alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile initial
avizate nu mai pot fi puse la dis&;ozi;ia contractantului ca urmare a executirii unor lucrari de interes
public.

Sectiunea a 9-a

Reguli privind amplasa#ea afigelor publicitare si a anunturilor de mici publicitate

Art. 43. (1) In vederea asigurarii eficientei informari a cetafenilor, a libertfii de expresie §i
esteticii urbane, Prim#ria Municipiuiuni Pitesti instaleazd in amplasamente cu vizibilitate, in
condifile prezentulur Regulament, panouri speciale destinate afigelor publicitare pentru spectacole
publice, teatre, concerte i altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate.

(2) Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate saptaménal, in fiecare zi de marti, prin grija
compartimentelor de specialitate din cadrul S.P.E.P.M.P.

Art. 44. Este interzisd amplasarea de afige publicitare prin aplicarea lor directa pe orice suprafati
neamenajatd in scop publicitar sau care si acopere alte afise publicitare deja existente, postate
anterior, aflate in perioada de yalabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii
aflate in derulare sau care urmeazi sé se deruleze.

2



Sectiunea a 10-a

Reguli privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

Art. 45, (1) Vehiculele specral echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afigse, montarea
de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate sa
circule pe teritoriul localitétii cw.} conditia obfinerii avizului pentru publicitate temporar3, pe o durati
determinatd conform prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stafionarea vehiculelor jpublicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de
doud magini §i cu o vitezd mai mare decit jumaitate din viteza admisibild pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestarilor speciale, in baza avizului
emis cu durata de valabilitate de o zi.

Art. 46. Este permisad utilizarea ca suport pentru afigse/reclame publicitare a mijloacelor de
transport in comun cu condifia ca prin aceasta si nu fie afectatd vizibilitatea ciltorilor inspre
exteriorul mijlocului de transport.

CAPITOLUL VI

Taxe pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 47. (1) Taxele si tarife pentru folosirea mijloacelor de reclama §i publicitate se stabilesc
pentru fiecare an fiscal prin Hotardre de catre Consiliul Local al Municipiului Pitesti, potrivit
prevederilor Legii nr.227/2015 privind Codul fiscal, cu modificérile i completirile ulterioare,

(2) Pentru suprafetele de teren apartindnd domeniului public al Municipiului Pitesti ocupate cu
mijloace de publicitate se percép taxele pentru ocuparea temporard a domeniului public, conform
Hotararii Consiliului Local privind taxele si impozitele locale aprobata pentru fiecare an fiscal.

(3) Pentru stilpii de iluminat public ocupafi cu mijloace de publicitate se va percepe tariful de
utilizare a acestora stabilit conform Hotararii Consiliutui Local privind taxele si impozitele locale
aprobata pentru fiecare an fiscal

(3) Chirile/redeventele pertru mijloacele de publicitate se incaseazd in conformitate cu
contractele de inchiriere/concesionare incheiate.

Art. 48, Chiriile/redeventele si taxele de publicitate se incaseaz3, in conditiile legii, de citre
Serviciul Public de Exploatare a Patrimoniului Municipiului Pitesti.




CAPITOLUL VI

Contraventii §i sanctiuni

Art. 49, (1) Contraventiile §1 sanctiunile pentru neindeplinirea/indeplinirea necorespunzitoare a
obligatiilor privind amplasarea §i autorizarea/avizarea mijloacelor de publicitate sunt cele precizate
la art. 49 din Legea nr. 185/2003 privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicati.

(2) Contraventiile si sanctiunile previazute de Legea nr. 185/2013 se completeazd cu cele
referitoare la nerespectarea prevederilor legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor,
urbanismul $i amenajarea teritoriului.

(3) Contraventiile si sanctiunile se constatd §i aplica de catre agenfii constatatori ai Polifiei _
Locale a Municipiului Pitesti §i personalul administratiei publice locale cu atributii in domeniu, W
precurn §i de ctre persoanele imputemicite din cadrul Inspectoratului de Stat in Constructii.

CAPITOLUL VIII

Dispozitii tranzitorii si finale

transmite la Polifia Locald a Municipiului Pitesti situatia cu toti proprietarii mijloacelor publicitare
aflati in evidentd conform contractelor/avizelor de publicitate si autorizatiilor de construire emise in
acest scop.

Art. 50. (1) In termen de 60%?5 zile de la adoptarea prezentului Regulamentul, S.P.E.AM.P. va

(2) Polifia Locald a Municipiului Pitesti, prin compartimentul de specialitate, verifica si
identifica in teren proprietarii i e mijloace de publicitate a céror amplasare nu mai corespunde
prevederilor Legii nr. 185/2013 si ale prezentului Regulament si informeaza S.P.EM.P.

(3) Pentru mijloacele publicitare situate pe domeniul public si privat al statului si al Municipiului
Pitesti, care nu sunt autorizate Th conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fara
respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului i codul de identificare fiscald a acestuia, se va dispune desfiintarea.

(4) Pentru mijloacele publicitare situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au
fost autorizate sau care nu ap contracte de inchiriere valabile ori care nu au inscriptionate
informatiile privind denumirea operatorului si codul de identificare fiscald a acestuia, se va dispune
desfiintarea.

(5) S.P.E.P.M.P. indeplinestg procedura privind desfiinfarea pe cale administrativa a mijloacelor
de publicitate care se incadreazd in prevederile alin. (2) si (3), potrivit ,Procedurii privind
desfiintarea pe cale administrativd a constructiilor, lucrarilor §i amenajarilor cu caracter provizoriu
amplasate pe terenuri apartinind domeniului public i privat al Municipiului Pitesti” aprobata prin
Dispozitia Primarului MunicipiL.llui Pitesti nr. 689/2017, cheltuielile urmé4nd a fi recuperate de la
proprietarul mijlocului de publicitate.



Art. 51. Pot fi ment'mutiI pe amplasamentele autorizate/avizate, pdnid la data expirdrii
contractelor de publicitate in curs, acele mijloace de publicitate care respectd prevederile Legii nr.
185/2013 si ale prezentului Regulament, iar prin amplasament si caracteristici se incadreazi in
categoria de mijloace de publicitate admise de prezentul Regulament in zona de publicitate.
Confirmarea indeplinirii tuturgr conditiilor mentionate se realizeazi de catre Politia Locald a
Municipiului Pitesti si S.P.E.P.M.P.

Art.52, Concesionarea, inghirierea sau asocierea in participatic a amplasamentelor si a
mijloacelor de publicitate se va face de cétre autorititile administratiei publice locale ( Priméria
Municipiului Pitesti ) in conditiile legii.

Art. 53. (1) S.P.E.P.M.P. tine evidenta unitari a tuturor mijloacelor de publicitate de pe teritoriul
Municipiului Pitesti conform JFyontractelor/aviZfalor de publicitate si autorizatiilor de construire

emise de catre Primaria Municipiului Pitesti .

(2) La expirarea perioadei de valabilitate a existentei mijlocului de publicitate, Politia Locala a
Municipiului Pitesti efectueazi controale la fata locului pentru a constata existenfa/desfiintarea
mijlocului  de  publicitate,  notificirii  proprietarilor,  constatarea  §i  aplicarea
sancfiunilor/contraventiilor, dugi caz.

Art, 54, Prezentul Regulament nu se aplica pentru afisajul electoral sin timpul campaniilor
electorale.

Art. 55. Anexele nr. 1-3 fac parte integrantd din prezentul regulament.

Art.56 Prezentul Regulament intra in vigoare la data

Art.57. La data aprobarii prezentului Regulament se abroga Regulamentul privind amplasarea
mijloacelor de publicitate in Municipiul Pitesti prin H.C.L. nr.363/18.09.2014.




Anexanr. |

ROMANIA
JUDETUL ARGES, MUNICIPIUL PITEST!
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PRIMARIA MUNICIPIULUI PITESTI ﬂ

Serviclul Public de Exploatare a Patrimoniului Municipiului Pitesti

Pitesti, str. Calea Bucuresti, bloc U3, parter, cod postal 110017 SR ”’Q
Telefon: 0248.210.380; Fax: 0248.210.280 w
e-mail: spepmp@yahoo.com; spepmp@gmail.com
Operatgr de date cu caracter personal nr. 14802
CERERE
pentru emiterea avizului de amplasament pentru publicitate temporari
Subsemnatul _, posesor al C.I. seria ,
CN.P. ,  cu | domiciliul in  judetul . municipiulforagul/comuna
,  satul , sectorul | cod postal . strada
, nr, bloc |, scara, apart. , telefon/fax email J
, in calitate de reprezentant al , CU.L in

modificirile $i completirile ulterioare $i ale Regulamentului de organizare i desfasurare a activitafii de publicitate, reclama i

conformitate cu prevederile Legii nr.lSSfZO{ privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicatd, cu
: / 2020, solicit emiterea

afisaj in Municipiul Pitegti aprobat prin HCL

AVIZULUI DE AMPLASAMENT PENTRL

n cadrul campaniei

publicitare/activititii de promovare/cu ocazia'!:

care se desfagoard pe domeniul public sau (privat al statuluifal unitatii administrativ-teritoriale/ pe proprietatea privatd a
persoanelor fizice si juridice: imobilul- terenul §i/ sau constructii, situat In municipiul Pitesti, strada

, TIL , cu suprafafd ocupati de mp, avind
dimensiunile de si suprafatd de mp, pe durata determinati: din data pina la
data , total zile.

Beneficiarul publicititii este inmatriculatd la Registrul
Comerfului cu nr. , ¢u sediul in judeful —, localitatea
, strada , I, bl , 5C. ap.

Anexez prezentei urmitoarele documente conform prevederile art. 6 alin. (2) din Regulamentul de organizare si
desfasurare a activititii de publicitate, reclama|si afisaj in Municipiul Pitesti:

a) certificat de tnregistrare — fotocopie; '

b} planul de situatie/amplasament pe care va fi marcat vizibil amplasamentul propus si cotat fatd de repere fixe identificabile, la
scara 1:1000, 1:500, 1:200 sau 1:100, dupd gaz; penfru panourile publicitare mobile, din planul de amplasament trebuie s3
reiasd ci se respectd ldfimea minimi a trotuarelor/spatiilor pietonale de cel putin 2,00 m impusi de art. 33 din Legea 185/2013,

¢) memoriu tehnic explicativ cu precizarea tipului de mijloc de publicitate dorit;

d) grafica reclamei, din care si rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum i materialul din care se va executa, piese
desenate cu detalli ale mijlocului publicitar pentru care se solicitd acord de amplasament: vedere frontald, laterala sau orice alte
detalii relevante, intocmite de un arhitect cu drept de semmatur;

¢) imagini fotografice color, datate i insusite de cétre arhitect, cu amplasamentul pentru care se solicitd avizul;

f} acordul scris al vecinilor in situatia in care mijlocul de publicitate se amplaseazi la o distanti mai mic3 de 2,00 m fats de
limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile respectirii
prevederilor art. 17 din prezentul regulament;

<



g) acordul scris al detinétorului/proprietarulqi imobilului elementului de suport pe care va fi amplasat mijlocul de publicitate,
dupi caz;

h) expertiz tehnic pentru a elementul de suport si referat verificare vizat de verificator atestat;

i) avizul Ministerului Culturii, dupi caz.

Data Semnitura

Nota:

" afige, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, panouni publicitare mobile, steaguri publicitare, bannere, mijloacelor publicitare mobile tip
»pancarld”, proicct publicitar special cu structuri fird fundajie amplasate pe pamdént; publicitate temporara pe vehicule publicitare, publicitate pe mijloace de
transport in comun, ampiasare afise §i anunturi de micd pubticitate, inscriptionarea firmelor pe vitrinele sau suprafetele vitrate ale usilor de acces, colantare
chioscuri comerciale; steaguri publicitare, bannere, mesh-uri amplasate pe elemente de suport existente.

™ campanii publicitare pentru activitiit de promovare pe termen ce nu depégsesc 30 de zile, care se desfisoari pe domeniul public sau privat: festivaluri, tirguri, expozifii,
lansini de produse, distribuiri de mosire §i tiparituri, manifgstan cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, pelite, cultural - distractiv, comercial, auristic,
sportiv, etc.

L"’Complciarea si semnarea prezentului formular reprezintd consimidmantul dumneavoastrs, in mod voluntar, pentru prelucrarea datelor cu caracter personal,
fumnizate pe aceasti cale, in vederea solujiondrii cererii flepuse. Vi facem cunoscut faptul ¢ Primiria Municipiului Pitesti $i Serviciul Public de Exploatare a
Patrimoniufui Municipiului Pitesti prelucreaza date cu caracter personal, cu respectarea (uturor prevederilor Regulamentului European nr. 67972016, in scopul
Indeplinirii atribufiilor legale ale administragiet publice lgcale.




Anexa. nr. 2

| ROMANIA

JUDETUL ARGES, MUNICIPIUL PITESTI =
PRIMARIA MUNICIPIULUI PITESTI m

Serviciul Pu}lic de Exploatare a Patrimoniulul Municipiului Pitest!

Pitestl, str. Calea Bucuresti, bloc U3, parter, cod postal 110017 SR 1&

elefon: 0248.210.380; Fax: 0248.210.280 .‘I_Npt ?

e-majl: spepmp@yahoo.com; spepmp@gmail.com

Operator de date cu caracter personal nr. 14802

(fard)
AVIL PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA
Nr. din
\

Ca urmare a cererii adresat&T de avand
CN.P/CUL , cu domiciliul/sediul in judetul -
municipiul/oragul/ comuna/satul | , sectorul , cod postal , strada

, nr. , bloc , scara , apart. telefon/fax
, email ‘ , inregistratéd cu nr. din data

in conformitate cu prevederile £egii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate, republicatd, cu modiﬁcﬁile si completanle ulterioare si ale Regulamentului de organizare si
desfasurare a activitifii de publicitate, reclamd i afisaj in Municipiul Pitesti aprobat prin HCL
1r. / R

AVIZEAZA FAVORABIL/NU AVIZEAZA

amplasarea mijlocului de publicitate temporari”

constructie cu caracter provizoriu cu durata de amplasare de maximum zile

in cadrul camme'ei publicitare/activitatii de promovare/cu ocazia” :

care se desfisoard pe domeniul public sau privat al statului/al unititii administrativ-teritoriale/ pe

proprietatea privati a persoanelor fizice si juridice: imobilul—terenul $i/ sau constructii, situat in municipiul

Pitesti, strada , Ir. , cu suprafatd ocupata de
mp, avind dimensiunile de s1 suprafata de mp, in urmatoarele conditii:

- Nu se vor depozita materiale pe d,Lmeniul public si se va péstra curitenia In zona conform
H.C.L.nr.197/2017.

- Se vor respecta intocmai prevedetile Legea nr. 185/2015.
- Beneficiarul va achita taxele legale pentru folosirea mijloacelor de publicitate, afisaj si reclama.

- Pe durata executirii lucririlor se vor respecta normele A.LL si S.S.M. in vigoare.



- Nu se vor folosi semne si culori care pot fi confundate cu semnele de circulatie.

- Se vor respecta obligatoriu condifiile impuse in avizele de specialitate obtinute.

- Nu vor fi afectate proprietiti privjzte fard acordul proprietarilor.

- Primaria Municipiului Pitesti isi rezerva dreptul de a solicita desfiinarea mijlocului publicitar cu un
preaviz de 72 ore, dacé acesta nu mai L:orespunde cerintelor impuse prin reglementérile in vigoare.

Beneficiarul publicitatii este inmatriculati la
Registrul Comerfului cu nr. , cu sediul in judetul , localitatea
, strada , IIr. bl , SC. ap.
Publicitatea incepe in data de péna la data , total zile.
L
ARHITECT SEF,
Intocmit ,
(responsabil S.P.E.P.M.P.)
{verso)
SE PRELUNGESTE VALABILITATEA
&
AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA
Nr. din
conform prevederilor Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,

republicatd, cu modificarile $i completirile ulterioare si ale

Regulamentului de organizare 5i desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afigaj In Municipiul
Pitesti

probat prin HCL nr. /




De la data de

péna la data de , zile.

intocmit
(responsabil S.P.E.P.M.P.)

' ARHITECT SEF,

Anexa 3

Planga cu limitele teritoriului administrativ gi limita intravilan a Municipiului Pitesti.



Tip panou

Suparafata
panou (m x m

Propuneri amplasamente

Nr.

crt

1 backlit 4x3 IC Bratianu zon4 adiacent3 intersectiei Tg.Vale

2 backlit 4x3 Calea Craiovei

3 backlit 433 Petrochimistilor zond adiacenta intersectie.Prundu Mic(Bd.Petrochimistilor, zona
bl.A)

4 backlit 4x3 Bd.N.Balcescu zond adiacentd intersectie cu sir.Garlei,stanga ,sens iesire din
localitate

5 backlit 4x3 Teiuleanu

6 backlit 4x3 IC Bratianu- Pasaj Magnolia

7 backiit 4x3 N. Balcescu zon3 adiacents int cu Calea Bascov .

8 backlit 4x3 Calea Bucuresti zon# adiacenta intersectie Calea Bascov,Hotel Ramada

9 backlit 4x3 Calea Craiovei zon4 adiacenta intersectiei cu str.Exercitiu

10 | backlit 4x3 | |IC Bratianu zon# adiacenta intersectie Targu din Vale (trecere pietoni)

11 backlit 4x3 Vasile Parvan zona adiacent3 intersectie cu str.Razboieni cu str.Stadionului

12 | backlit 4x3 C.A.Rosetti(str.Maior Sontu-dupa int.Unirii } -

13 | backlit 4x3 Calea Craiovei zona adiacenta int cu str. Tineretului(parcare complex)

14 | backlit 4x3 IC Bratianu- ACR(bijuteria Teilor) :

15 | backlit 4x3 Bd.Republicii (dupa int. CA Rosetti spre- Bollntlneanu)

16 | backlit 4x3 Teiuleanu

17 | backlit 4x3 Bld.Republicii zona adiacenta intersectie cu str.Teiuleanu

18 | backlit 4x3 Republicii- Casa Armatei

19 | backlit 4x3 Calea Bucuresti zona adiacenta intersectie cu 1.C. Bratianu

20 | backlit 4x3 Targu din Vale /IC Bratianu

21 backlit 4x3 Calea Craiovei zona adiacent intersectie cu str.Smardan

22 | backlit 4x3 t.C. Bratianu - pasaj

23 | backlit 4x3 Calea Craiovei zoni adiacent3 mtersectle cu CA Rosem

24 | backlit 4x3 Bld.Republicii- Parc Finate Publice Arges

25 | backlit 4x3 Calea Craiovei zona adiacentd intersectie cu str.Exereitiu(Kaufland)

26 | backlit 4x3 Str. Trivale zona adiacents intersectie general Cristescu

27 | backlit 4x3 Bld.Republicii zond adiacenti intersectie eu CA Rosetti

28 | backlit 4x3 Calea Craiovei zon3 adiacenta intersectie bld.Repuincii {fostul Renel)

29 | backlit 4x3 Bld.IC Bratianu - Complex Fortuna - -

30 | backlit 4x3 Calea Craiovei zon4 adiacentd intersectie Fratii Goiestl

31 | backlit 4x3 Calea Craiovei inainte de int.cu str.Vasile Parvan

32 | backlit 4x3 Calea Craiovei zona Magazin Costas

33 | backlit 4x3 Bld.Nicolae Balcescu vis -a -vis de SC Argeseana SA parcare BIG

34 | backlit 4x3 Calea Craiovei zona bl.53,s¢.A

35 | backlit 4x3 Bld.Petrochimistilor vis-a-vis de Complexul Itlanga Parc Municipal/statie autobuz

36 | backlit 4x3 B!d.IC Bratianu la intersectie cu bid.Republicii, vis-a-vis de bloc Renel

37 | backlit 4x3 B!d.Republicii vis-a-vis de Gara CF langa parcare auto

38 backlit 4x3 Str.Teiuleanu zon3 adiacentd mtersectse cu str. VQ”OT[EI vis-a-vis de

| Prefectura/Banc Post

39 backlit 4%x3 Bld.N.Balcescu intre inters.cu str. Mrrcea Ehade SI |nt cu Calea Bascov, langa
parcare auto

40 | backlit 4x3 | |BId.IC Bratianu langa mag.Onix intre str Telﬁ{eand si bld.Republicii

41 backlit 4x3 Bld.Petrochimistilor zona adiacenta interséciie.cu str.Lanariei

42 backlit 4x3 Bld.IC Bratianu intre pasaj pietonal subteran si str.Teiuleanu langa Casa
Sindicatelor

43 backlit 4x%3 Bld.Petrochimistitor intre str.Fratii Golesti/bld. Republlcu si str.Lanariei, vis-a-vis

| |de Depou CFR
44 | backlit 4x3

Bld.IC Bratianu zon4 adiacent intersectie cu étr:Qrinului langa Inst.de Proiectari




i

Nr. Tip panou Suparafata Propuneri anibiaéamente

crt panou (m x m :

45 backlit 4%3 Str.Teiuleanu intre bld.Republicii si str.Victoriei langa sediul CEC,vis a vis de
| |Casa Cartii

46 backlit 4x3 Bld.Republicii vis-a-vis de str.Teiuleanu limita parcare intre sediul Finatelor

Publice si Parc Municipal

47 | backlit 4x3 Str.IC Bratianu intre str.Teilor si str.Crinului vis-a-vis de Casa Sindicatelor

48 | backlit 4x3 Zonj adiacentd intersectie str.Dumbravei cu str.Trivale

A4S | backlit 4x%3 zon3 adiacent int.Bld.Petrochimistilor - Varianta Gh.Doja

50 | backlit 4x3 Zona adiacentd intersectia str.Arrnand Calinescu cu Maresal [.Antonescu

51 | backlit 4x3 Bld.N.Balcescu cu str.Garlei

52 | backlit 4x3 Str.Stadionului - statia Meteo (in spatele indicatoarelor de circulatie)

53 | backlit 4x3 Zona adiacent intersectia str.Craiovei - str.Exercifiu

54 | backlit 4x3 Zona adiacent? intersectia str.N.Voda- Bld.N.Balcescu- Calea Bascov

55 | backlit 4x3 Bld.Petrochimistilor- Liceut de Chimie

56 | backlit 4x3 Calea Bucuresti -bl.15

57 | backlit 4x3 Bld.N.Balcescu- Rolast S _

58 | backlit 4x3 Zona adiacent3 intersectia str.Craiovei - str CA Rosettl(ws a vis de RENEL)

59 | backlit 4x3 Zona adiacent intersectia bld. Petrochimistilor - str.Lanariei

60 | backlit 4x3 Bld.N.Balcescu- Cinema Lumina ‘

61 | backlit 4x3 Zona adiacent? intersectia Calea Dragasani- Aleea Frasinului

62 | backlit 4x3 Calea Craiovei, bl.A2 -

63 | backlit 4x3 Bld.N.Balcescu- bloc S5

64 | backlit 4x3 | |Zona adiacent int.Craiovei cu bld.Republicii,Casa Cartii

65 | backlit 4x3 | |N. Balcescu, (Dobrogeanu Gherea ) acces la parcarea AUCHAN

66 | backlit 4x3 Calea Craiovei- intre bl.27 si restaurantul Negoiu

67 backlit 4x3 Zona Ceair- amplasat intre bl.23 si bl.26

68 | backlit 4x3 Zona Centru Sud vis- a- vis de Teatrul Al Dawla

69 | backlit 4x3 N .Balcescu -bl.L2 S il :

70 | backlit 4x3 Calea Craiovei in zon4 adiacent3 intersecitiei c':u Mircea Voda

71 backlit 4x3 Calea Craiovei - intre bl.26 si clubul Insomma

72 | backlit 4x3 Cinema Lumina-bid.N.Balcescu .

73 | backlit 4x3 Zona Centru Sud vis-a-vis de Casa Judetqana_’ de Pensii

74 | backlit 4x3 Calea Craiovei in zon4 adiacents intersectiei cu str.Exercitiu

75 | backlit 4x3 bld.N.Balcescu- in dreptul bi.M3

76 | backlit 4x3 Zona Ceair- amplasat intre bl.29 si bl.30

77 | backlit 4x3 | |bld.N.Balcescu- acces Vel Pitar

78 backlit 4%3 | |Zona Banat- amplasat in zon# adiacenta mtersecua Vasile Parvan cu
| |str.Independentei

79 | backlit 4x3 | |zona Centru Sud intre bl.G1 si E3 in dreptul accesului la Leumni Bank

80 | backlit 4x3 Calea Craiovei- intre bl.19 si bl.24 SR

81 | backlit 4x3 Zona Centru Sud- zon adiacent intersectia cu sir.Teiuleanu

82 | backlit 4x3 Zona Ceair- amplasat intre bl.17 si bl.33

83 | backlit 4x3 bld.N.Balcescu- in dreptul bl.M5 B

84 | backlit 4x3 | |Zona Trivale-amplast in dreptul bl.12E, zona acce$ Piata Trivale

85 backlit 4x%3 | [Zona Centru Sud intre bl.G1 si E3b in zoné adlacenté intersectiei cu

bld.Republicii

86 | backlit 4x3 Calea Craiovei in dreptul parcarii bl.24 vis-a-vis de magaz.Kaufland

87 | backlit 4x3 Intersectiei Dimitrie Cantemir si str.L.anariei *

88 | backlit 4x3 Zona Ceair- in dreptul bl.U2 ‘

89 | backlit 4x3 Zona Centru Sud in dreptul bl.D4 .

90 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu ( vis-a-vis Auchan ) -

81 [ backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu ( zona Auchan )

92 | backlit 4x3 bid. Nicolae Balcescu ( iesire Bascov )

93 | backiit 4x3 " |bld. Nicolae Balcescu zon¥ adiacenta int. cu str. Radulescu Motru




Nr. Tip panou Suparafata Propuneri émplasam'ente

crt panou (m xm

94 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, nr.173 ( Francesca )

95 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, nr.173 ( Francesca )

96 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, nr.165 ( magazin.Rodali )

97 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, nr.158 ( iesire Dedeman spte Bascov )

98 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, nr.158A { Penny ) . ‘

99 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, bl.S5 { parcare DNA)

100 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, bl.L6 :

101 | backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, bl.L6, SC.F .

102 | backlit 4x3 str.Armand Calinescu zon adiacent3 int. cu str. Smeurei

103 | backlit 4x3 Calea Craiovei, bl.E3B ( banca Transilvania )

104 | backlit 4x3 str.Teiuleanu zona adiacent int cu bld.1.C. Bratianu

105 | backlit 4x3 str. Targu din Vale zon4 adiacenta int cu |.C. Bratianu

106 | backlit 4x3 str. Targul din Vale -

107 | backlit 4x3 str.Coastache Negruzzi, nr.3 ( parcare strand) " - ~

108 | backlit 4x3 str.Calea Bucuresti, bi.15 -

109 | backlit 4x3 str.Calea Bucuresti, ( Centrul de afaceri )

110 | backlit 4x3 str.Calea Bucuresti, bl 18

111 | backlit 4x3 bld Libertatii { complex | )

112 | backlit 4x3 bld.Libertatii { complex Il )

113 | backlit 43 str.Exercitiu zona adiacent int. cu str, C-‘rr'i DObFPoCU

114 | backlit 4x3 str.Exercitiu zon3 adiacent int. cu str.A. D _Xenopol

115 | backlit 4x3 str.Calea Craiovei, bl.39

116 | backlit 4x3 str.Calea Craiovei, bl. 25

117 | backlit 4x3 bld.Fratii Golesti, nr.44

118 | backlit 4x3 |bid.Petrochimistilor, bl. B30

119 | backlit 4x3 | |bld.Republicii, nr.230, bl.S7B

120 | citylight 1.2x1.8 Str.Victoriei - zond adiacentd inters. cu str Teluleanu vis-a-vis de Prefectura ,
| [langa acces bloc Mobilux

121 | citylight 1.2x1.8 | |Str.Victoriei intre intersectie str.Grivitei si Calea Bucuresti langa Biblioteca
| |Judeteana si Cinema Modem

122 | citylight 1.2x1.8 | |Bld.Nicolae Balcescu - Lumina

123 | citylight 1.2x1.8 | |BLIC Bratianu- fostul rest. Zimbru

124 | citylight 1.2x1.8 | |Bld.Republicii ,bl.D5a

125 | citylight 1.2x1.8 | |Str.Craiovei- Complex Dacia

126 | citylight 1.2x1.8 | |Bld.IC Bratianu- fostul restaurant.Femina

.
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privind aprobarea Regulame

Odati cu cresterea numar
localitatii, a crescut si s-a diver
constituind o componentd impo

Tinind cont de multitudi
amplasarii mijloacelor de publig
cét st pe cel privat este absolut
reguli privind amplasarea acestg

Legea nr. 185/2013 repy
prevede:
" ART. 8

(1)

PITESTI VIZAT
PRIMAR,

CRISTIAN GENTEA

Raport de specialitate

ntului local de organizare si desfasurare a activitiifii de publicitate,

reclama si afisaj in Municipiul Pitesti

ului de constructii noi raportati la o densitate mare de locuire pe teritoriul

sificat numarul mijloacelor de publicitate si reclame, aceastd activitate
antd a serviciilor.

ea de probleme ce s-au ivit In ultima perioadd in privin{a aprobarii si

itate, pentru buna desfasurare a acestei activitati, atdt pe domeniul public

necesard instituirea unui set general si particular de norme, prescriptii si
pra precum si a formet unitare de prezentare la nivelul intregului oras.

iblicatd privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

Autoritatile admijnistratiei publice locale din municipii si orase, precum si comunele cu

monumente inscrise Tn Lista patrimoniului mondial - UNESCO vor aproba prin hotdrare a consiliului

local, respectiv @ Consiliului
cuprinzand inclusiv delimitare

eneral al Municipiului Bucuresti, regulamentul local de publicitate,
in cadrul teritoriului administrat, a zonelor de publicitate largita si,

respectiv, a zonelor de publicitate restransa, in corelare cu documentatiile de urbanism aprobate.

(2) Prin regulamentul local de publicitate se vor stabili, pe zone, atat amplasamentele, cat st
categoriile de mijloace de publicitate admise pe zonele respective,

(3) Autoritatile administratiei publice locale din comune pot adopta regulamente locale privind
amplasarea mijloacelor de publicitate proprii sau pot controla aceasta activitate in baza prevederilor

prezentei legi.”

Potrivit art. 11 alin. (5) s
elaborate in conformitate cu pr

si respectiv a zonelor de publici{
admise pentru fiecare dintre zg

si de urbanism constituite in

teritoriului si urbanismul, cu m

presedintilor consiliilor judete
Bucuresti.

Dupa obtinerea avizului m
zonelor de publicitate restran

categoriile de mijloace de publ

local / Consiliului General al Muy

alin (6) din Legea nr. 185/2013, regulamentele locale de publicitate
evederile alin. (1)-(2), inclusiv delimitarea zonelor de publicitate largita
ate restransa, amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate
ne vor fi avizate de citre comisiile tehnice de amenajare a teritoriului
conformitate cu prevederile Legii nr. 350/2001 privind amenajarea
odificarile si completarile ulterioare, aflate dupa caz in coordonarea
ne sau a primarilor, respectiv a primarului general al municipiului

entionat la alin. {5), regulamentul local de publicitate, inclusiv stabilirea
sd si, respectiv, a zonelor de publicitate largitd, amplasamntele si
citate admise pentru fiecare zona se supune spre aprobare consiliului
nicipiului Bucuresti.

Prezentul Regulament intentioneaz3 s3 reprezinte un sistem unitar de norme tehnice specifice,
arhitecturale, urbanistice si juridice, care vor sta la baza eliberdrii ulterioare a autorizatitlor de

amplasare a mijloacelor de recl

ama si publicitate stradala.
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Regulamentul a fost dezbatut in sedintele grupului de lucru constituit conform dispozitiei
Primarului cu nr.755/2021, dij data de 22.07.2021 si 29.09.2021, Incheindu-se Procesul Verbal cu nr.
49910/29.09.2021 prin care, in urma analizdrii regulamentului si amplasamentelor aferente, s-a
hotdrédt aprobarea acestora, prezentarea in CTATU si parcurgerea procedurilor de transparenta
decizionald in conformitate iu prevederile legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald in
administratia publica, republicata.

ARHITECT SEF,
arh. Ruxandra Crutescu

COORDONATOR ]
COMPARTIMENT DEZVOLTARE URBANA
Expert Arh. Victor-Cdtdlin Ghitd

Red.fdact. Coordonator C.D.U.
2exs12.10.20201

2/2 Raportul Directiei arhitect sef nr. 52921/12.10.2021



